
ANALISIS PENGARUH MARKETING MIX TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

PADA MINIMARKET DENGAN BRAND KAMPUS DI KABUPATEN BANYUMAS 

 

KONSEP DASAR ANALISIS REGRESI LINEAR BERGANDA 

1. Analisis regresi linear berganda bertujuan untuk mengetahui pengaruh dua atau lebih 

variabel independen (X) terhadap variabel dependen (Y). 

2. Model regresi linear berganda dapat disebut sebagai model yang baik (memiliki ketepatan 

dalam estimasi, tidak bias dan konsisten) jika model tersebut memenuhi asumsi normalitas 

dan bebas dari asumsi klasik multikolinearitas, heteroskedastistias, dan autokorelasi (untuk 

data time series). 

 

TAHAPAN ANALISIS 

1. Persiapkan Tabulasi Data Penelitian. 

2. Uji Validitas dan Reliabilitas dengan SPSS. 

3. Uji Asumsi Klasik (Normalitas, Multikolinearitas, Heteroskedastisitas, dan Autokorelasi) 

dengan SPSS. 

4. Analisis Statistik Deskriptif dengan SPSS. 

5. Analisis Regresi Linear Berganda. 

6. Uji Koefisien Determinasi (R2). 

7. Uji Hipotesis (Uji f dan Uji t). 

8. Pembahasan dan Pembuatan Kesimpulan. 

 

1. TABULASI DATA 

No. 
Produk 

(X1) 

Harga 

(X2) 

Promosi 

(X3) 

Pelayanan 

(X4) 

Tempat 

(X5) 

Keputusan 

Pembelian 

(Y) 

1 19 21 13 20 22 16 

2 19 20 17 18 18 19 

3 18 19 20 17 23 25 

4 23 20 17 25 19 18 

5 18 18 18 18 18 20 

6 23 20 16 19 23 24 

7 16 21 18 18 20 21 



8 20 19 16 24 25 25 

9 21 15 17 18 21 18 

10 18 17 16 19 19 19 

11 20 17 15 20 20 21 

12 13 16 8 14 19 19 

13 16 19 21 20 23 18 

14 18 17 16 19 19 18 

15 19 17 18 19 20 19 

16 19 12 12 19 20 16 

17 17 13 13 18 17 16 

18 15 16 17 18 19 18 

19 19 18 15 21 20 19 

20 25 22 21 25 20 20 

21 19 20 21 22 20 20 

22 19 21 20 20 20 20 

23 20 19 15 20 21 19 

24 20 16 17 21 20 20 

25 20 20 18 23 25 25 

26 25 22 20 20 23 24 

27 19 19 12 19 20 18 

28 12 19 15 18 25 22 

29 19 18 14 20 19 19 

30 24 22 22 24 25 25 

31 20 19 13 18 20 18 

32 25 25 23 25 25 25 

33 19 14 18 19 23 22 

34 19 17 14 19 20 20 

35 17 19 12 22 21 18 

36 20 18 13 19 17 16 

37 19 19 16 19 19 18 

38 21 17 17 24 25 20 

39 12 16 18 19 14 13 



40 21 21 15 19 24 20 

41 20 20 21 25 23 22 

42 23 22 23 22 22 23 

43 22 20 22 23 21 23 

44 25 25 19 25 25 25 

45 25 25 21 25 25 25 

46 22 19 10 18 19 19 

47 22 21 9 22 24 23 

48 20 20 20 22 24 23 

49 20 22 23 22 22 24 

50 19 18 17 18 17 20 

51 20 20 7 20 20 20 

52 18 19 13 20 20 20 

53 25 20 19 21 20 20 

54 18 18 17 16 17 16 

55 19 17 17 20 20 20 

56 20 17 14 20 18 18 

57 17 17 17 19 20 20 

58 20 16 11 17 18 17 

59 19 18 16 19 19 20 

60 20 18 14 21 25 20 

61 20 20 18 20 20 20 

62 21 19 18 20 25 20 

63 19 19 18 20 20 20 

64 24 18 17 22 24 25 

65 20 22 18 21 25 22 

66 22 18 14 19 20 20 

67 18 19 15 17 22 15 

68 15 18 16 18 20 17 

69 20 20 14 18 25 20 

70 16 16 17 18 19 18 

71 21 20 14 17 19 17 



72 19 17 13 18 20 19 

73 18 16 17 21 23 19 

74 21 13 12 18 20 20 

75 18 17 13 19 19 19 

76 19 19 19 20 20 20 

77 20 20 16 20 24 20 

78 21 19 18 21 20 22 

79 20 18 16 20 20 20 

80 20 14 13 17 25 19 

81 18 21 15 23 23 25 

82 19 17 13 17 25 20 

83 25 19 17 20 20 22 

84 19 19 18 20 20 19 

85 18 19 15 18 17 18 

86 19 13 16 14 17 18 

87 18 18 15 20 20 20 

88 18 18 7 12 11 15 

89 22 20 19 19 25 20 

90 21 20 18 22 21 18 

91 18 19 16 17 20 19 

92 20 19 13 19 19 20 

93 19 18 15 19 19 20 

94 19 18 18 20 20 20 

95 23 22 22 21 22 20 

96 23 14 13 20 20 21 

97 11 19 16 20 21 18 

98 18 18 20 21 20 20 

99 17 18 15 21 19 19 

100 20 21 18 20 20 20 

 

2. UJI INSTRUMEN 

➢ Uji instrumen digunakan untuk pilot test penelitian 

➢ Maksimal data yang diuji adalah 30 



➢ Alpha yang digunakan 0,05 

 

a. Uji Validitas 

Uji validitas dilakukan dengan cara membandingkan rhitung dengan rtabel. Apabila 

rhitung > rtabel maka instrumen penelitian dinyatakan valid. Rumus untuk 

menghitung rtabel adalah sebagai berikut. 

degree of freedom (df) = n-k = 30-2 = 28 

dimana : 

n = jumlah data 

k = jumlah variabel penelitian 

 

karena alpha yang digunakan adalah 0,05, dan df = 28, maka pada rtabel 

didapatkan angka 0,3610. 

 

 



 

 

 

 

 

Hasil Uji validitas adalah sebagai berikut. 

 

 

Perbandingan rhitung dengan rtabel adalah sebagai berikut. 

 

Variabel rhitung rtabel Penilaian 

PRODUK 0,393 0,3610 Valid 

HARGA 0,585 0,3610 Valid 

PROMOSI 0,590 0,3610 Valid 

PELAYANAN 0,658 0,3610 Valid 

TEMPAT 0,364 0,3610 Valid 

 

b. Uji Reliabilitas 



Uji reliabilitas dilakukan dengan cara membandingkan nilai minimal 

cronbach’s alpha dengan cronbach’s alpha hasil SPSS. Nilai cronbach’s alpha 

minimal adalah 0,6. Apabila nilai cronbach’s alpha >0,6 maka instrumen 

penelitian dinyatakan reliabel.  

 

Pada tabel tersebut, nilai cronbach’s alpha adalah 0,817 > 0,6. Maka dari itu, 

instrumen penelitian dinyatakan reliabel. 

 

3. UJI ASUMSI KLASIK 

a. Uji Normalitas 

Dasar pengambilan keputusan uji normalitas menggunakan probability plot. 

Model regresi dikatakan berdistribusi normal jika data plotting (titik-titik) yang 

menggambarkan data sesungguhnya mengikuti garis diagonal. 

 



Terlihat bahwa data plotting (titik-titik) yang menggambarkan data 

sesungguhnya mengikuti garis diagonal. Maka kesimpulan uji normalitas adalah 

Model Regresi Berdistribusi Normal. Syarat normalitas telah terpenuhi. 

 

b. Uji Multikolinearitas 

Tidak terjadi gejala multikolinieritas, jika nilai Tolerance > 0,100 dan nilai VIF 

< 10,00. 

 

 

Nilai VIF untuk masing-masing variabel bebas adalah: 

 

Variabel VIF Kriteria Penilaian 

PRODUK 1,379 <10,00 Syarat Tepenuhi 

HARGA 1,586 <10,00 Syarat Terpenuhi 

PROMOSI 1,466 <10,00 Syarat Terpenuhi 

PELAYANAN 2,038 <10,00 Syarat Terpenuhi 

TEMPAT 1,410 <10,00 Syarat Terpenuhi 

 

Nilai Tolerance untuk masing-masing variabel bebas adalah: 

Variabel Tolerance Kriteria Penilaian 

PRODUK 0,725 >0,100 Syarat Tepenuhi 

HARGA 0,630 >0,100 Syarat Terpenuhi 

PROMOSI 0,682 >0,100 Syarat Terpenuhi 

PELAYANAN 0,491 >0,100 Syarat Terpenuhi 

TEMPAT 0,709 >0,100 Syarat Terpenuhi 

 



Terlihat bahwa kriteria VIF dan Tolerance terpenuhi maka dapat diambil kesimpulan yaitu 

Tidak ada gejala multikolinearitas.  

 

 

c. Uji Heteroskedastisitas 

Tidak terjadi heteroskedastisitas, jika tidak ada pola yang jelas (bergelombang, 

melebar kemudian menyempit) pada gambar scatterplots, serta titik-titik 

menyebar di atas dan dibawah angka 0 pada sumbu Y. 

 

 

Terlihat bahwa tidak ada pola yang jelas (bergelombang, melebar kemudian 

menyempit) pada gambar scatterplots, serta titik-titik menyebar di atas dan 

dibawah angka 0 pada sumbu Y. Maka kesimpulan yang dapat diambil adalah 

Tidak ada gejala heteroskedastisitas. 

 

d. Uji Autokorelasi 

Tidak ada gejala autokorelasi, jika nilai Durbin Watson terletak antara dU 

sampai dengan (4- dU). 



 

Kesimpulan Uji Autokorelasi: 

- Dapat diketahui bahwa jumlah variabel bebas dalam penelitian ini adalah 5 

variabel, maka (k = 5) dan jumlah sample/data adalah sebanyak 100 kuesioner 

maka (N = 100). 

- Nilai dU dicari pada distribusi nilai tabel durbin Watson berdasarkan (k = 5) dan 

(N = 100) dengan signfikansi 5%. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

- dU (1,7804) < Durbin Watson (1,817) < 4-dU (2,2196). 

Nilai Durbin Watson terletak antara dU pada tabel dan 4-dU maka dapat 

disimpulkan Tidak ada gejala autokorelasi. 

 



“Dengan Demikian, ASUMSI KLASIK TELAH TEPENUHI (Normalitas, 

Multikolinearitas, Heteroskedastisitas, dan Autokorelasi)” 

 

 

 

 

 

4. ANALISIS LINEAR BERGANDA (Uji f dan Uji t) 

Berikut adalah dasar pengambilan keputusan untuk uji t (pengaruh secara parsial) 

➢ Jika nilai Sig. < 0,05 maka artinya variabel independen (X) secara parsial 

berpengaruh terhadap variabel dependen (Y). 

➢ Jika nilai thitung > ttabel maka artinya variabel independen (X) secara parsial 

berpengaruh positif signifikan terhadap variabel dependen (Y). 

➢ Jika nilai thitung < (-ttabel) maka artinya variabel independen (X) secara parsial 

berpengaruh negatif terhadap variabel dependen (Y). 

➢ Sementara nilai (-ttabel) < thitung < ttabel maka artinya variabel independen (X) 

secara parsial tidak berpengaruh terhadap variabel dependen (Y). 

➢ Rumus mencari ttabel = (α/2 ; n-k-1) = (0,05/2 ; 100-5-1) = (0,025 ; 94) = 

1,98552 

 

 

Nilai thitung setiap variabel 

Variabel thitung Kriteria Sig. Kriteria Penilaian 

PRODUK 2,535 2,535 > 1,98552 0,013 Sig. < 0,05 Positif Signifikan 



HARGA 1,475 -1,98552 < 1,475 < 

1,98552 

0,144 Sig. < 0,05 Positif Tidak 

Signifikan 

PROMOSI 1,633 -1,98552 < 1,633 < 

1,98552 

0,106 Sig < 0,05 Positif Tidak 

Signifikan 

PELAYANAN 1,045 -1,98552 < 1,045 < 

1,98552 

0,299 Sig. < 0,05 Positif Tidak 

Signifikan 

TEMPAT 5,458 5,458 > 1,98552 0,000 Sig. < 0,05 Positif Signifikan 

 

Kesimpulan dari uji t (pengaruh secara parsial) 

➢ Produk (X1) berpengaruh positif signifikan terhadap Keputusan Pembelian 

(Y). 

➢ Harga (X2) berpengaruh positif tidak signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian (Y). 

➢ Promosi (X3) berpengaruh positif tidak signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian (Y). 

➢ Pelayanan (X4) berpengaruh positif tidak signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian (Y). 

➢ Tempat (X5) berpengaruh positif signifikan terhadap Keputusan Pembelian 

(Y). 

 

Dasar pengambilan keputusan uji f simultan (pengaruh secara simultan)  adalah jika 

nilai Sig. < 0,05 maka artinya variabel independen (X) secara simultan berpengaruh 

terhadap variabel dependen (Y). 

 

 

Kesimpulan dari uji f (pengaruh secara simultan) 

Terlihat pada tabel bahwa nilai Sig. < 0,05 (0,000 < 0,05). Maka dapat disimpulkan 

Produk (X1), Harga (X2), Promosi (X3), Pelayanan (X4) dan Tempat (X5) 

secara simultan berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian (Y). 



 

5. ANALISIS DETERMINASI (R2) 

Uji determinasi digunakan untuk melihat seberapa besar kontribusi pengaruh yang 

diberikan variabel independen (X) terhadap variabel dependen (Y). Hasil uji 

determinasi penelitian ini adalah sebagai berikut. 

 

Berdasarkan hasil uji koefisien determinasi, variabel independen (Y) dipengaruhi oleh 

variabel independen (X) sebesar 0,543 atau 54,3%, sedangkan sisanya dipengaruhi oleh 

variabel lainnya diluar variabel independen yang diteliti. 

 

6. PEMBAHASAN DAN PENARIKAN KESIMPULAN 

a. Rumusan Masalah 

1) Apakah produk, harga, promosi, pelayanan dan tempat/lokasi berpengaruh 

simultan terhadap keputusan pembelian pada minimarket dengan brand kampus di 

Kabupaten Banyumas? 

Hasil Analisis Regresi Linear Berganda: 

 

Berdasarkan hasil uji f (uji simultan)  diketahui bahwa variabel independen 

(Produk, Harga, Promosi, Pelayanan, dan Tempat/Lokasi) memiliki nilai 

signifikansi sebesar 0,000. Jika nilai Sig. < 0,05 maka artinya variabel Produk (X1), 

Harga (X2), Promosi (X3), Pelayanan (X4) dan Tempat (X5) secara simultan 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian (Y).  

 

2) Apakah produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

pada minimarket dengan brand kampus di Kabupaten Banyumas? 



Hasil Analisis Regresi Linear Berganda: 

 

Berdasarkan hasil uji t, diketahui bahwa variabel produk (X1) memiliki nilai 

signifikansi sebesar 0,013 serta nilai thitung sebesar  2,535. Maka artinya variabel produk 

(X1) secara parsial berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian (Y).  

 

3) Apakah harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian pada 

minimarket dengan brand kampus di Kabupaten Banyumas? 

Hasil Analisis Regresi Linear Berganda: 

 

Berdasarkan hasil uji t, diketahui bahwa variabel harga (X2) memiliki nilai signifikansi 

sebesar 0,144 serta nilai thitung sebesar  1,475. Maka artinya variabel harga  (X2) secara 

parsial berpengaruh positif tidak signifikan terhadap keputusan pembelian (Y).  

 

4) Apakah promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian pada 

minimarket dengan brand kampus di Kabupaten Banyumas? 

Hasil Analisis Regresi Linear Berganda: 



 

Berdasarkan hasil uji t, diketahui bahwa variabel promosi (X3) memiliki nilai 

signifikansi sebesar 0,106 serta nilai thitung sebesar  1,633. Maka artinya variabel 

promosi (X3) secara parsial berpengaruh positif tidak signifikan terhadap keputusan 

pembelian (Y).  

 

 

5) Apakah pelayanan berpengarh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian pada 

minimarket dengan brand kampus di Kabupaten Banyumas? 

Hasil Analisis Regresi Linear Berganda: 

 

Berdasarkan hasil uji t, diketahui bahwa variabel pelayanan (X4) memiliki nilai 

signifikansi sebesar 0,299 serta nilai thitung sebesar  1,045. Maka artinya variabel 

pelayanan  (X4) secara parsial berpengaruh positif tidak signifikan terhadap keputusan 

pembelian (Y).  

 

6) Apakah tempat/lokasi berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

pada minimarket dengan brand kampus di Kabupaten Banyumas? 

Hasil Analisis Regresi Linear Berganda: 



 

Berdasarkan hasil uji t, diketahui bahwa variabel tempat (X5) memiliki nilai 

signifikansi sebesar 0,000 serta nilai thitung sebesar  5,458. Maka artinya variabel tempat 

(X5) secara parsial berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian (Y).  

 

b. Tujuan Penelitian 

1. Untuk mengetahui produk, harga, promosi, pelayanan dan tempat/lokasi 

berpengaruh simultan terhadap keputusan pembelian pada minimarket dengan 

brand kampus di Kabupaten Banyumas. 

Hasil analisis: 

Produk, harga, promosi, pelayanan dan tempat/lokasi berpengaruh simultan 

terhadap keputusan pembelian pada minimarket dengan brand kampus di 

Kabupaten Banyumas. 

Hipotesis (Ho) ditolak, (Ha) diterima. 

 

2. Untuk mengetahui produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian pada minimarket dengan brand kampus di Kabupaten Banyumas? 

Hasil analisis: 

 

 



Produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian pada 

minimarket dengan brand kampus di Kabupaten Banyumas. 

Hipotesis (Ho) diterima 

 

3. Untuk mengetahui harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

pada minimarket dengan brand kampus di Kabupaten Banyumas? 

Hasil analisis: 

 

 

 

Harga berpengaruh positif namun tidak signifikan terhadap keputusan pembelian pada 

minimarket dengan brand kampus di Kabupaten Banyumas. 

Hipotesis (Ho) diterima, (Ha) ditolak. 

 

4. Untuk mengetahui promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian pada minimarket dengan brand kampus di Kabupaten Banyumas? 

Hasil analisis: 

 



Promosi berpengaruh positif namun tidak signifikan terhadap keputusan pembelian 

pada minimarket dengan brand kampus di Kabupaten Banyumas. 

Hipotesis (Ho) diterima, (Ha) ditolak. 

 

5. Untuk mengetahui pelayanan berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian pada minimarket dengan brand kampus di Kabupaten Banyumas? 

Hasil analisis: 

 

 

 

Pelayanan berpengaruh positif namun tidak signifikan terhadap keputusan pembelian 

pada minimarket dengan brand kampus di Kabupaten Banyumas. 

Hipotesis (Ho) diterima, (Ha) ditolak. 

 

6. Untuk mengetahui tempat/lokasi berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian pada minimarket dengan brand kampus di Kabupaten Banyumas? 

Hasil analisis: 

 

 



Tempat/lokasi berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian pada 

minimarket dengan brand kampus di Kabupaten Banyumas. 

Hipotesis (Ho) ditolak, (Ha) diterima. 


